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CINEDOCUMENTARIO - CIN1557 - 4cr

Prof?. Andréa Franca

Turma 2IA — terga e quinta - 11h as 13h (sala K112)

Apresentar modos, praticas e métodos do cinema documental. Analisar filmes e escolas do documentario. Discutir

nogdes de objetividade/subjetividade, representacao, reflexibilidade, responsabilidade, marca autoral, ética.

SOM E IMAGEM - CIN1574 - 4cr

Prof. Felippe Mussel
Turma 2IA — terca e quinta - 9h as 11h (sala K116)
Hegemonia do olhar no Cinema e na TV: olhar em detrimento da escuta, como se os sons fossem elementos

a servico das imagens. Aspectos estéticos, técnicos e narrativos do som. Cadeia de produc¢ao sonora e
aprendizado da captacao de Som Direto. Concepgao de Desenho de Som. Construgéo de paisagens sonoras
a partir da relagédo som-imagem.

COMO OLHAR A ARTE - CIN1584 - 4cr

Prof?. Rosangela Araujo

Turma 2IA — segunda e quarta - 7h as 9h (sala K103)

Turma 2IB - segunda e quarta - 9h as 11h (sala K103)

Turma 2IC - segunda e quarta - 11h as 13h (sala K103)

Relacao da arte com a vida. Entender como e por que as obras de arte - a pintura, o cinema - importam

mesmo depois de séculos. Relagdes entre o cinema e a pintura. Aprender a encontrar as palavras para
partilhar nossos pensamentos sobre arte. Ultrapassar a ideia de que estudar arte e fazer arte séo praticas
elitistas e desconectadas do mundo real. Praticas da arte contemporanea: videoinstalagdes, performance.

DIRECAO PARA ATORES - CIN1585 - 4cr

Prof. Flavio Brito (Kactuz)

Turma 2IA — segunda e quarta - 11h as 13h (sala K113)

Disciplina te6rico-pratica. Conceitos fundamentais de direcéo e atuagao: Antoine, Stanislavski, Pudovkin,

Meyerhold, Boleslavski, Strasberg, Adler, Meisner, Brecht, Artaud, Grotowski e Barba. O Casting. O ator e a
camera. Andlise do roteiro. Improvisagéo. Construgdo de personagens. A dindmica de cena. A relacdo com o
espaco. Diregédo de atores profissionais e ndo profissionais. O performer.

MUSICA E CULTURA DE FAS (Seminarios Especiais em Comunicacgio) - COM1002 - 2cr

Prof. Rafael Rusak
Turma 2IA — quinta - 9h as 11h (sala K611)
Convergéncia midiatica e reconfiguragcéo das praticas das culturas de fas. Fas e industria musical.

Perspectiva histérica da industria fonografica. Praticas de consumo musical.

FINALIZACAO DE IMAGEM E SOM (Seminarios Especiais em Comunicagao) - COM1031 - 4cr

Prof. Felippe Mussel
Turma 2IA — segunda - 9h as 13h — (sala K514)
Trabalho pratico sobre materiais ja filmados. As etapas praticas e os processos técnico-estéticos envolvidos

na poés-producdo de uma obra audiovisual: criacado de estruturas de montagem de imagem até o corte final,
desenho, edicdo de som e mixagem; corregéo de cor e marcagao de luz; formatos de exporta¢des e copias
de exibicao.




———— ELETIVAS

DIRECAO DE ARTE PARA AUDIOVISUAL - (Seminarios Especiais em Comunicacio) -

COM1042 - 4cr

Prof?. Isabel Paranhos

Turma 2IA —terca e quinta - 11h as 13h (sala K116)

A direcéo de arte € composta por um tripé estrutural: cenografia, produgéo de arte e figurino. A harmonia

desse tripé é o que possibilitara a eficiéncia e a coeréncia da dire¢do de arte com a estética do filme. O
conhecimento e a vivéncia de todo o processo, que comega com a leitura do roteiro, passa pela pesquisa e
producéo e culmina com a montagem do set de filmagem, sdo o foco dessa disciplina.

COMUNICACAO E TEATRO - COM1100 - 4cr

Prof?. Vera Novello

Turma 2IA — terga e quinta - 7h as 9h (sala K120)

Turma 2IB — terga e quinta - 9h as 11h (sala K120)

Conceituacao de teatro. Teatro, jogo e mascara. Teatro e drama. O signo no teatro: a semiologia da arte do

espetaculo. O teatro como mensagem estética e como mensagem persuasiva. A relagéo palco-plateia. O
teatro e os meios de Comunicacao de massa. Teatro e industria cultural. O teatro na imprensa. Tendéncias do
teatro no século XXI. O teatro brasileiro: seus rumos e seus problemas.

TEORIA DA IMAGEM - COM1163 - 4cr

Prof?. Liliane Heynemann
Turma 2IA — segunda (sala K122) e sexta (sala K126) - 13h as 15h
Conceitos basicos de imagem. O processo de percepgéo. Imagem, representacéo e realidade. Analogia. A

fungéo social da imagem. A imagem no cinema, na televisao, na propaganda, na imprensa e na fotografia.

HISTORIA DA PUBLICIDADE NO BRASIL - COM1167 - 4cr

Prof. Leonardo Cavalcanti
Turma 2IA — segunda e quarta - 11h as 13h (sala K126)
Uma andlise das diversas fases da publicidade no Brasil. As transformagdes com a chegada da corte

portuguesa. Os primeiros anuncios do comec¢o do século XIX. As revistas do comecgo do século XX. As
transformacdes na linguagem publicitaria a partir do aparecimento do Radio e TV. Caracteristicas da
publicidade e propaganda hoje. A chegada do marketing digital.

COMUNICACAO E PSICANALISE - COM1230 - 4cr

Prof?. Cassia Chaffin

Turma 2IA — terga e quinta - 11h as 13h (sala K126)

Turma 2IB - ter¢ca e quinta - 13h as 15h (sala K126)

Processo de construgéo do sujeito psiquico: Homem da raz&o do século XIX. Homem psicol6égico do século

XX. Homem tecnoldgico do século XXI. Freud e a constituicdo da subjetividade moderna e contemporanea.
Sujeito do inconsciente e suas relagbes com as questdes do desejo, das pulsdes e do gozo. Comunicagao a
partir do olhar psicanalitico.

COMUNICAGAO E MUSICA POPULAR BRASILEIRA - COM1231 - 4cr

Prof. Paulo César de Araujo

Turma 2IA — terga e quinta - 9h as 11h — (sala K108)

Turma 2IB — terca e quinta - 11h as 13h — (sala K108)

Visédo panoramica da relagao entre meios de comunica¢ao e a moderna musica popular brasileira, dos anos
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1950 aos dias atuais. Bossa Nova, Tropicalia, Jovem Guarda, festivais da cangéo, rock nacional e outros
importantes movimentos da MPB.

NARRATIVAS SOBRE A SOCIEDADE DIGITAL - COM1235 - 4c¢r

Prof. Gabriel Neiva

Turma 2IA — segunda e sexta - 11h as 13h (sala K112)

Estudos de intérpretes da contemporaneidade a luz das relagbes tecnossociais. Sociedade e capitalismo

24/7. Sociedade digital e o "individuo positivo": efeitos psicossociais da vida em fluxo continuo. Redes sociais
e 0 "eu contemporaneo". Plataformas digitais e a constru¢cao de uma sociedade regida pela l6gica algoritmica.
Capitalismo de vigilancia e protagonismo do Big Tech. Sociedade comunicacional e financeirizagdo do mundo.

TECNICAS DE COMUNICACAO ORAL - COM1246 - 2cr

Prof. Hermes Frederico

Turma 2IA — sexta - 7h as 9h (sala K611)

Turma 2IB — sexta - 9h as 11h (sala K611)

Turma 2IC — sexta - 11h as 13h (sala K611)

Diferencas fundamentais entre a lingua escrita e a lingua falada. Técnica de leitura: compreensao das ideias

e da estrutura de textos. Técnica de comunicacgéo oral: organizacéao légica das ideias a serem expostas;
reproducgédo oral de textos, livros e filmes. A emissao oral no radio e na televisao.

NARRATIVAS SERIADAS - COM1253 - 4cr

Prof?. Leticia Hees

Turma 2IA — terca e quinta - 11h as 13h (VIRTUAL)

Processo de criacdo e desenvolvimento de narrativas seriadas para televiséo, streaming e novas midias:

séries, minisséries e telenovelas. Beat Sheet, Trama e Quadro de Temporada. Arco de personagem,
planejamento narrativo e formatos hegeménicos. Mecanismo narrativo; Serialidade e Episédio Piloto;
Géneros. Adesao, engajamento e a nova espectatorialidade.

PRODUCAO DE CONTEUDO PUBLICITARIO - COM1270 - 4cr

Prof?. Elaine Vidal

Turma 2IA — segunda (sala K108) e quarta (sala K615) — 13h as 15h

Série de debates com convidados atuantes em produgéo de conteudo publicitario e de marcas. Impasses e as

saidas criativas diante de novos paradigmas sociais, econémicos, politicos, tecnolédgicos e de
sustentabilidade. Conhecimento empirico e as estratégias praticas de quem trabalha em diferentes campos
da publicidade. Questbes éticas na publicidade

CINEMA E AUDIOVISUAL: DESAFIOS - COM1272 - 4cr

Prof@. Isabel Veiga

Turma 2IA — terca e quinta — 13h as 15h (sala K105)

Série de debates com convidados atuantes no mercado profissional. Impasses e saidas criativas diante de

novos paradigmas sociais, econémicos, politicos, tecnoldgicos e artisticos. Conhecimento empirico e
estratégias praticas de quem trabalha em diferentes campos do audiovisual.
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EXPERIMENTAGCAO EM MIDIAS SONORAS - COM1281 - 4cr

Prof. Creso Soares Jr.
Turma 2IA — segunda (sala K103) e sexta (sala K114) — 13h as 15h
Mediacdes e interagbes radiofénicas em ambientes digitais. Novos agentes mercadolégicos da comunicagao

sonora. Podcasts e a customizacéo de conteudos. Ampliagdo das fronteiras do radio com a cultura da
portabilidade e da gratuidade. Consolidacao politica do audio na difusdo da informacgéo via WhatsApp e seu
papel no fendbmeno das Fake News. Ouvinte ativo, como consumidor e produtor. Histéria do radio. Oficina de
producao sonora.

COMUNICACAO E MUDANCA SOCIAL - COM1284 - 4cr

Prof?. Alessandra Cruz

Turma 2IA — quarta e sexta — 9h as 11h (sala K109)

Relagbes entre comunidade e cidadania. Comunicacgao popular e alternativa. Experiéncias da periferia em

audiovisual. Comunicagéo, incluséo e as novas plataformas. Democratizagdo da comunicagao.
Representagao na publicidade.

MARKETING E PUBLICIDADE SOCIAL - COM1286 - 4cr

Prof?. Elaine Vidal
Turma 2IA — segunda e quarta - 9h as 11h (sala K112)
Aspectos sociais do marketing e da publicidade. Estratégias para a comunicacao voltada para o bem-estar

social e para as causas sociais. Marketing, publicidade e bens culturais.

INOVACOES DIGITAIS E TRANSMIDIA - COM1289 - 4cr

Prof. Alexandre Carauta

Turma 2IA — segunda e quarta — 13h as 15h (sala K116)

Fundamentos teoricos e praticos das narrativas transmidiaticas na Comunicagéo (jornalismo, publicidade,

relacdes publicas, marketing). Competéncias, técnicas e processos para o planejamento e o desenvolvimento
de produgdes multiplataforma/storytelling em organizagdes publicas e privadas. Experimentacgdes de
linguagens expandidas pelas inovagdes digitais e midias sociais.

LINGUAGEM GRAFICA E CRIACAO VISUAL - COM1290 - 4cr

Prof. Diogo Maduell

Turma 2IA — segunda e quarta — 7h as 9h (RDC)

Turma 2IB — segunda e quarta — 11h as 13h (RDC)

Principios do projeto grafico. Linguagem e estrutura grafica. Tipologia. Forma e elementos da composicéo.

Padrdes e sistemas de cores. Estudos de fotografia. Tecnologias digitais na produgéo grafica. Tratamento da
imagem. Projeto grafico no processo de criagao visual no campo da Comunicacao.

CINEMA, TERRITORIOS E CULTURAS PERIFERICAS - COM1292 - 4cr

Prof. Emilio Domingos
Turma 2IA — segunda e quarta — 9h as 11h (sala K118)
As imagens do povo e sua passagem de objeto a sujeito do discurso. Periferias urbanas e rurais, favelas e

suburbios no cinema e no audiovisual brasileiro. O papel do cinema e de outras manifestagbes artisticas para
denuncia, afirmacéo e fabulacdo de identidades precarizadas, de territérios invisibilizados e de corpos
racializados. Cineastas e coletivos periféricos contemporaneos.
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NOVAS NARRATIVAS - PESQUISA E PROMOGAO DA DIVERSIDADE NO AUDIOVISUAL

(Workshop de Estudos de Midia) - COM1400 - 2cr

Prof. Carla Siqueira

Turma 2IA — segunda — 9h as 11h (sala K611)

Como construir narrativas midiaticas com foco na diversidade? O curso sera um laboratoério, onde vamos

pesquisar caminhos e coloca-los em pratica, por meio de exercicios.

PRODUGCAO DE IMAGENS PARA SMARTPHONES (Workshop de Estudos de Midia) —

COM1401 - 2cr

Prof. Rafael Rusak

Turma 2IA —tergca — 9h as 11h (sala K611)

Capacitagao em recursos audiovisuais a partir da utilizacdo de Smartphones e softwares de edigéo para a

producéo de conteudo tendo em vista sua ampla adogéo em estratégias de comunicagéo pelo mercado.

PORTFOLIO EM PUBLICIDADE (Workshop de Estudos de Midia) - COM1402 - 2cr
Prof?. Elaine Vidal

Turma 2IA — quarta — 11h as 13h (sala K615)

Aplicar conceitos de inovacéo e criatividade para potencializar a construgédo e organizacdo de um bom

portfélio publicitario. Diferentes formatos de portfélio. Raciocinio criativo em novos formatos de propaganda.
Toda a disciplina sera baseada na apresentacgéo e resolugéo de briefings alinhados a demandas reais. Ao
final da disciplina o estudante tera um portfélio, de alto nivel, com pecgas viaveis.

OFICINA DE ILLUSTRATOR E ILUSTRAGCAO (Workshop de Estudos de Midia) - COM1403 - 2cr

Prof. Diogo Maduell
Turma 2IA — segunda — 9h as 11h (RDC)
Workshop de criagdo de imagens no programa Adobe lllustrator. Realizagédo de projetos alinhados aos

mercados de design grafico, branding, redes sociais, publicidade, moda, mercado editorial, audiovisual e games.

OFICINA DE ENTREVISTAS E DEPOIMENTOS AUDIOVISUAIS (Workshop de Estudos de

Midia) - COM1404 - 2cr

Prof. Emilio Domingos

Turma 2IA — segunda — 11h as 13h (sala K611)

Apresentar técnicas de realizar uma entrevista. Importancia da pesquisa, da escuta e da ética. Conducao da

entrevista: relagdo com o entrevistado e como fazer perguntas. Analise de trechos de entrevistas em filmes e
noticiarios. Exercicios de técnicas de entrevistas a serem realizadas pelos alunos.

OFICINA DE PHOTOSHOP (Workshop de Estudos de Midia) - COM1405 - 2cr

Prof. José Antdnio Oliveira

Turma 2IA — sexta — 9h as 11h (RDC)

Imagem é matéria prima da comunicagéo. O Adobe Photoshop é ferramenta essencial para editar, manipular

e tratar imagens, sejam fotograficas ou ilustragdes, estaticas ou em movimento. Jornalistas, publicitarios e
cineastas devem ter o melhor conhecimento da ferramenta, nas melhores e mais eficientes formas de
alcancar os objetivos pretendidos.
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OFICINA DE ADOBE AFTER EFFECTS (Workshop de Estudos de Midia) - COM1407 - 2cr
Prof. Diogo Maduell

Turma 2IA — quarta — 9h as 11h (RDC)

Workshop de introdug¢ao ao design grafico animado utilizando o programa After Effects. Realizagéo de

projetos de motion design para o mercado audiovisual como aberturas de programas, séries, flmes, canais de
streaming, publicidade, aplicativos e videos digitais.

BERAZILLIAN CULTURE - COM9033 - 4cr - Ministrada em inglés

Prof. Luis Nachbin

Turma 2IA —terca e quinta — 11h as 13h (sala K618)

Culture and communications media. The course will develop a broad discussion on Brazilian culture, using

documentaries produced and directed by professor Luis Nachbin in remote parts of the country as a base for
debate. These audiovisual pieces will show characters and local cultures that rarely appear in the media,
revealing parts of an unknown Brazil.

NEGOCIOS E INOVAGCOES TECNOLOGICAS - CTN1402 - 4cr

Prof?. Marilia Martins

Turma 2IA — terga e quinta — 13h as 15h (sala K613)

Turma 2IB — terca e quinta — 15h as 17h (sala K613)

Principios, modelos e processos de inovagao tecnoldgica (aberta) conjugados a competéncias

empreendedoras no ambito da Comunicag¢do. Fundamentos para a constru¢cdo de ambientes/redes que
estruturem e integrem experiéncias inovadoras aplicadas ao desenvolvimento estratégico e a gestéao de
negoécios alinhados as midias digitais: intercdmbio intelectual e tecnologico; técnicas criativas; analise de
cenario; empreendedorismo seriado; Learn Startup; modelagem de negécios; gerenciamento das
comunicagdes; marketing digital etc.

METODOS PARA TRANSFORMAGCAO TECNOLOGICA - CTN1403 - 4cr

Prof. Gustavo Robichez

Turma 2IA — segunda e quarta — 9h as 11h (sala K615)

Fundamentos da Transformagé&o Digital (TD) voltados a reflexdes e praticas na area da Comunicacgao.

Conceitos e métodos para pensar de forma critica e explorar, a partir de uma base ética, as tecnologias,
dindmicas, culturas e oportunidades profissionais. Ferramentas metodolégicas para compreender, efetivar e
potencializar transformacdes aplicadas aos meios e processos comunicacionais.

LABORATORIO DE MONITORAMENTO DE MiDIAS SOCIAIS - CTN1404 - 4cr

Prof. Marcelo Alves

Turma 2IA — segunda — 9h as 13h (sala K108)

Introducgéo a ciéncia de dados. Ciéncia de dados avancgada. Ciéncia de dados e comunicacgdo. Ciéncia de

dados e jornalismo. Dados para negécios e inovagao tecnolégica. Visualizacdo de dados. Analise de dados.
Ciéncia de dados aplicada para a Comunicacdo. Bias em dados.

DIREITO E TECNOLOGIA - CTN1406 - 4cr

Prof?. Mariana Palmeira

Turma 2IA — terca e quinta — 11h as 13h (sala K103)

Aspectos normativos relacionados a direitos, deveres e limites legais circunscritos ao uso das tecnologias de
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comunicagao. Fundamentos e perspectivas do Direito articulados a praticas desencadeadas pela cibercultura
e por inovacgdes digitais (Big Data, Inteligéncia Artificial, Internet das Coisas, Ciéncia de Dados, Realidade
Virtual, Blockchain). Reflexdes sobre privacidade, memoéria e direitos autorais, com base em ordenamentos
juridicos como a Lei de Protecao de Dados, Marco Civil da Internet e Codigo de Defesa do Consumidor.

COMUNICACAO E TECNOLOGIA - CTN1408 - 4cr

Prof. Joao Vitor Rodrigues

Turma 2IA — terca e quinta — 13 as 15h (sala K110)

Fundamentos teéricos e metodolédgicos voltados a discutir e experimentar a comunicagéo a partir das

inovagodes tecnoldgicas. Reflexdes e praticas interdisciplinares, sobretudo com a area da informatica, para
explorar as frentes comunicacionais impulsionadas pelas transformacgdes digitais: renovac¢des audiovisuais do
streaming; criacbes da websemantica; expansodes transmidiaticas, curadorias baseadas na ciéncia de dados;
micro direcionamento das midias sociais aplicado a Comunicacéo.

MODELOS CRIATIVOS E TECNOLOGIA -CTN1410 - 4cr

Prof. Joao Vitor Rodrigues

Turma 2IA — segunda e quarta — 11 as 13h (sala K118)

Principios e modelos de processos criativos alinhados as (re)configuragbes midiaticas. Fundamentos teéricos,

competéncias e sistemas para o desenvolvimento de produtos e servigcos inovadores na area da
comunicacgao. Reflexdes e praticas estruturadas na inter-relacao entre as plataformas de midia e a industria
criativa: Técnicas criativas baseadas nas experiéncias ciberculturais e em métodos como Design Thinking e
Problem Based Learning (PBL).

OFICINAS DE FERRAMENTAS TECNOLOGICAS - CTN1411 - 4cr

Prof. Marcos Barbato

Turma 2IA — terga e quinta — 9h as 11h (sala K122)

Ferramentas e aplicativos voltados para comunicagéo. Ferramentas e aplicativos para coleta e analise de

dados. Ferramentas e aplicativos para analise de rede. Ferramentas e aplicativos para producéo e analise de
conteudo. Ferramentas e aplicativos para pesquisa académica e de mercado.

MARKETING EM AMBIENTE DIGITAL - PUB1660 - 4cr

Prof. Joao Vitor Rodrigues

Turma 2IA — segunda e quarta — 9h as 11h (sala K104)

Transformacéo digital do ambiente de negocios. Planejamento e estratégias de marketing digital. Mix de

marketing. Gestao de relacionamento com o consumidor e SAC 2.0. Criacao de personas e mapeamento da
jornada de compra. Técnicas promocionais nas midias sociais. Plano de midia. Marketing viral e memético.
Inbound marketing e marketing de conteudo. Search Engine Optimization (SEO) e Marketing de Busca.
Impulsionamento e anuncios. Analise de publico-alvo e técnicas de segmentacéo. Metodologias de aferi¢cao
de resultado: Objective Key Results (OKR) e Key Performance Indicators (KPI).

ASSESSORIA DE COMUNICACAO - PUB1671 - 4cr
Prof?. Luciana Pereira

Turma 2IA — quarta e sexta — 9h as 11h (sala K126)

Prof?. Luciana Brafman

Turma 2IB — segunda e quarta — 11h as 13h (sala K104)
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Comunicacgao Integrada nas Organizagbes: evolugao, historico e aplicagdes. Gestdo da comunicagao:
estratégia e planejamento. Abordagens tedricas dos estudos de comunicagao organizacional. Comunicagéo
no contexto organizacional: praticas e técnicas. Gestéo de crises e imagem institucional. Modelos de
consultorias e tendéncias do mercado. Comunicagéao interna e relacionamentos com os publicos.

OFICINAS DE NARRATIVAS PUBLICITARIAS - PUB1677 - 4cr

Prof?. Candida Monteiro
Turma 2IA — terca e quinta — 11h as 13h (sala K104)
Producéao e criagdo de narrativas para multiplas plataformas. Linguagem criativa para solugdo de desafios de

comunicagao. Processo criativo. Argumentacéo e persuasdo em mensagens para marcas, conceitos e ideias.

PRODUGAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA - PUB1679 - 4cr

Prof. Marcos Barbato
Turma 2IA — quarta e sexta — 11h as 13h (sala K122)
Entendimento dos processos de produgdo Multimidia em ambiente digital e de conceitos em Scripts

Interativos — Interagéo, Imersédo e Engajamento. Cognigao dos processos produtivos em equipes e de
processos produtivos que integram audio, video, 3D, animacao, imerséo e raciocinio computacional aplicado
a producao Multimidia. Fundamentalmente, nesta disciplina encontra-se uma instrumentacéo multidisciplinar,
sustentada por trés pilares fundamentais: Comunicagao, Tecnologia e Design.

PUBLICIDADE, ARTE E DESIGN - PUB1681 - 4cr

Prof. Barbara Assumpcgao

Turma 2IA — quarta e sexta — 11h as 13h (sala K120)

Producao de projetos em comunicagéo e design, com énfase na inovacgéo e experimentacao. Metodologias do

design, ideias e insights na abordagem de problemas (design thinking) aplicadas no desenvolvimento de
habilidades e competéncias voltadas para a produgéo de contetudo de comunicacgéo. Articulacdo de processos
criativos e colaborativos. Pesquisa, conceitos e praticas como instrumento de pensar e projetar.




